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Fiihrer.

ie dritte Ausltellung des freien Bundes befafit fich,

wenige Ausnahmen abgerednet, ebenflo wie die

beiden erlten, nur mit kinltlerilhen Schépfungen
aus der Gegenwart. Wer [ich iiber die G’&[d“li(ﬁte der
neuen Plakatkunlt naher unterrichten will findet illulrierte
Biicher und Auflatze in ausreichender Zahl im Graphifchen
Kabinett der Kunlthallee Eine Zufammenltellung der
widhtiglten Literatur am Schlulle dieles kleinen Buches
wird ihm ein willkommener Fithrer [ein. Wenn man die
Ausftellung, die zum erlten Male in dem renovierten welt~
lilhen Anbau der Kunlthalle [tattfindet, betritt, [o findet
man in der erlten Koje auf der rechten Seite eine kleine
Anzahl auslandilcher Plakate. Die grofie Affiche von Theo-
phile Steinlen [owie das Bruant=Plakat von Toulouse=Lautrec
vertreten die klallifche Zeit der franzdlilchen Plakatkunl(t, von
der audh unlere deutldche friither [tark abhéangig war.

Man [ieht ferner in derlelben Koje eine Anzahl von
Dénilden Plakaten von Meldior, Hentze etc., die in ihrer
[tark plydologilchen Auffallung an Lithographien Edvard
Muncﬁ’s erinnern kdnnen., Drei [tark nach dem Ornamen-
talen hinneigende niederléndilche Affichen von Jan Toroop
vervollltandigen diele Exkurfion in das Ausland. — Die
ndchite Abteilung (oll zeigen, wie man [elbft durch allein
angewandte Schrift [héne kiinftlerilche Wirkungen zultande
bringen kann, Diele Zulammenltellung der Scriftplakate
ilt deshalb an den Anfang geletzt worden, damit [ich die
Beludher der Ausftellung daran gewdhnen, bei jedem Plakate,
darauf zu f[ehen, wie die Schrift geftaltet ilt, ob [ie mit
der bildlichen Darltellung zulammengeht, oder ob Bild und
Schrift zwei ver[chiedene Dinge [ind.

In den Kojen 3 und 4 héangen Plakate verlchiedener
Kinftler aus ver[chiedenen Gegenden Deutlchlands. Das
Pelikantulchen=Plakat von Walter Fiirlt, Ehmdkes tapferes
Schneiderlein, das als Reklame fiir einen Fliegenfanger dient,
[owie die (treng aufgefaBte Metallfadenlampe von Peter
Behrens sind Beilpiele von guten, [prechenden Stiilierungen.
Das Erfurter Stadteplakat gehdrt zu den beften unter den
Fremdenverkehrsreklamen. — In dem karikierten Portrat

des Sdhriftffellers Roda Roda von Olaf Gulbranflon lowie
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in dem phantafievollen kecken Preetorius=Plakat lieht man
zwei Vertreter der homoriftilchen Auffaffung in der Reklame.
Auf der linken Seite ift das erfte Kabinett den Gegen=
beifpielen eingersumt. Bei dielen Plakaten, die man leider
mmer nodh viel zu oft tiberall fieht, foll dem Belucher der
Ausftellung gezeigt werden, worin in jedem einzelnen Falle
das fehferhafte im Plakat ftedst. Wenn man fich die Zeit
nimmt, die kleinen beldhreibenden Zettel zu lefen, wird man
erk%tmen, wie gerade auf diefem Gebiete viel geltindigt
wird.

L eipziger Plakatkiinftler lernt man in der nachften Koje
(Nr. 6) kennen. An dem aus einem Preisaus{chreiben her-
vorgegangenen MefBplakat [owie an den farbenfrohen
Atbeiten, die Erich Gruner fir das Warenhaus Ury ge-
[chaffen hat, erkennt man das [ebendige Interelle, das in
Leipzig dem kiinftlerilchen Plakat entgegengebracht wird.

Die Miinchener Plakatkiinftler von denen man in den
nachffen Abteilen eine Anzahl charakteriltifher Arbeiten
findet, haben vor denen anderer Stadte den Vorteil voraus,
dab fie [ehr groBe Formate verwenden kénnen, weil die
meiften der dortigen Plakate an lange Wande kommen
und nidhit nur an die [dhmalen Szulen. Neben Hohlwein,
von dem eine Auswahl feiner Werke in dem linken quadra=
tifhen Raum ausgeltellt find, it Albert Weisgerber mit [einem
wirkungsvollen Fiy\lifxrnberger Ausltellungsplakat vertreten,
ebenfo Edwin Scharff und Fritz Erler mit zwei Biihnen=
kunftplakaten, deren Hauptwirkung auf der gelchidkten Be-
nutzung des weiBen Grundes beruht. Franz P. Glab da-
gegen wirkt durch den von Lucian Bernhard zuerlt an-
gewandten Effekt der hellen Schrift auf [hwarzem Grunde.
Fritz Rehm, Eridh Ecxler, thann B. Maier, C. Moos find
weitere fiir die Miinchener Plakatkun(t charakteriltilche Namen,
die in der Ausltellung vertreten ind, — Hohlweins Bedeu-
tung liegt in feiner Fahigkeit der wirklamen Stilifierung. Zu
dem bedeutendften, was er gelchaffen hat, gehdren die [ehr
[chénen Blatter: Marco=Polo Tee und das duftige Rolen-

{akat des Konfektionshaufes Sundheimer, — Die Phantalie
]f)pieit bei Hohfwein, der meift einfach die betreffenden Objekte
(tilifiert und pikant auf der Flache verteilt, keine grofie Rolle.
Dagegen ift lie ein Hauptmerkmal des Mannheimer Kiinstlers
Ottomar Starke, deflen Plakate im entlprechenden Raum
auf der rechten Seite aufgehingt find. Bei feinen Arbeiten,
etwa beim Taifun-Plakat, wo den fireng filifierten Drachen
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von links her ein Schwarm Pfeile durchbohren, oder bei dem
Waldorf=Aftoria-Plakate wo die grinfende Maske eine win-
zige Cigarette raucht, bei diefen iff die Idee das zunidhft
[prechende. Andere wieder, wie das Eréfinungsplakat des
Frankfurter Komddienhaufes wirken durch die fouverine
architektonilche Anordnung und Stilifierung. — Der Haupt-
[aal der Ausltellung gibt einen Uberblick tther das Berliner
Plakat von heute. Lucian Bernhard und Jufius Klinger find
hier die beiden bedeutendften Kiinfiler, Bei Klinger gibt es
kaum ein Plakat, das einem vollfifindig ernft entgegentritt,
bei allen zeigt fich in der Anordnung oder im Sujet ein
witkungsvoller witziger Einfall. Bernhard, vielleicht der
rébte unter den lebenden Reklamekiinftlern hat mit leinen
irbeiten den [tarklten EinfluB auf alle tibrigen deutlchen
Plakatmaler ausgeiibt. Suchte er in feinen erffen Arbeiten,
z. B. in dem Kyriazi-Plakat, nach grellen Effekten [o fiebt
er es in [paterer Zeit mit wachlender Klarheit vornehme
Farbenharmonien zu verbinden. Die fechs Plakate dieler Art,
auf einer Riickwand des Hauptraumes in Dreiedkform an-
eordnet, find unbedingt der Hohepunkt der ganzen Aus=
tellung, Wenn multergiiltig klaffifch bedeutet, lo wird man
ihnen diefes Prédikat nicht verfagen kénnen.

Die mit farbigem Reichtum gefiillten Wande haben etwas
karnevalméBig Feftliches an fich. Wir find plétzlich mitren
in einem Schwarm bunter Schmettetlinge. Das ift ergétzlich.
Man médhte fich dem Zauber des beweglichen Farbenfpieles
einfach iiberfallen und nichts anderes mit fortnehmen, als clljiefen
Gelamteindruck: Eine bunte Welt, eine reiche Welt, eine
heitere Welt! — Dennoch follte man fich raten lalfen und
mit Forlcherablicht an das einzelne Werk herantreten, den
Gegenltand, den es verherrlicht zu erkennen und die Qualitét
der Geltaltung feltzultelfen verfuchen. Etft dann wird man
gewinnen was wirklich zu gewinnen iff.

&

Die Ausftellung wurde aus der Sammlung des Mann-
heimer freien Bundes und der des Hagener Deutldhen
Muleums fiir Kunft in Handel und Gewerbe zufammen-
geltellt.

E. P,




Das Plakat.

er wichtiglte Grundlatz der Plakatkunft ift, dab [ie

als Flache wirken [oll. Es ift kaum weniger widhtig,

daB fie in Farbe und Zeichnung eine ungewohnliche

Steigerung des Ausdtuckes enthalte, die Charak-
teriftik falt Eis zur Groteske verlcharfe und wie ein uner-
wartetes Ereignis wirke. Die Farbe [ei kraftig in_kithnen
Kontraften und grofen Fladen angelegt, jede Art von
Kleinmalerei und detaillierter Zeichnung benimmt dem Plakat
die Grobe und Wirkungskraft. Fir das Plakat gilt das Ge-
[etz, daB die Farbe fich nicht mit den zeichnerilchen Formen
unbedingt decken muB., Zwei bis drei [tarke Farbenkontralte
quf einer Flache kénnen geniigen, den zeichnerilchen Ge-
danken aufs wirklfamlte zu unterftiitzen, indem fie nur ein
cinziges charakteriftifches Merkmal der Zeicnung [charf
hervortreten und alle weniger charakteriftifchen in der Ein-
farbigkeit der Flache verfchwinden laffen. Sobald ein charak=
teriffilches Moment in [charfe Sichtbarkeit tritt, ilt alles ge=
[hehen, Die Phantafie des Belchauers ergénzt mit Leichtigkeit
alles tibrige und fithlt fich erft dadurch angeregt. Die An~
regung zur geiltigen Mitarbeit it das Geheimnis der kiinft-
(erifthen Wirkung, Audc hier zeigt lich der Meilter des
Stiles, nicht in dem, was er [agt, fondern was er verldhweigt.
Jeder kleinfiche Naturalismus wird daher aus tektonifcher
Notwendigkeit fortbleiben maflen. In der Farbengebung ift
der Kiinfiler an kein anderes Geletz gebunden, als an das
feiner perfdnfichen Farbenempfindung. Sie ift ein Teil leiner
Individualitat und kann das AuBerlte wagen. Je waghalfiger
fic it deffio mehr wird ihr gelingen. Hier gilt der viellagende
Ausfpruch eines Kindes, das einen roten %mﬁ:h malte. Auf
die Bemerkung, daB die Frofche griin feien, lautet die Ant=
wort: «Das ilt wohl war, aber der rote Frofd ift [honer!»
In diefer kindlihen Antwort liegt ein [ehr tiefer kiinlt-
ferilcher Sinn.

Im Welen der Flache it es daher begriindet, dab aud
die perlpektivilche Wirkung soviel als moglich aufgehoben
wird, Denn gerade durch die Aufhebung der Perfpektive
riicken die Elemente der Zeichnung in die Flache herein,
das Hintereinander wird ein Nebeneinander und dadurch
wird die Plakatwirkung grof und bedeutend.

Es liegt in der Aufgabe des Plakates, dal} es ih mitten
im Verkehrsfirome dem Menfchen entgegenltellt, die Aut-
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merklamkeit auch der Teilnahmlofelten entfeflelt und jedem,
auch dem Widerftrebenden, [einen Erinnerungswert mitgibt.
Als Kind der Reklame [ucht es natiirlich nur die belebten
Platze auf, wo nicht Zeit oder Méglichkeit zum fillen
Kunltgenub ilt; es fudt zu wirken, wo viele Menldhen find,
und will in der Schnelligkeit eines Augenblidks einen ftarken
Eindrud hervorbringen. Denn es ilt fir den Augenblick
geboren, im naditen Moment ift es von hundert anderen
Eindriidken verlchlungen. Da ilt es [chon keine leichte Auf-

abe, fich in dem Gedaditnis der haltenden Menge zu be-
Eauptﬁ‘ﬂ, gleichfam mit ihren gleitenden Blidken mitzueilen,
den kurzen Inhalt haarfharf anzubringen und andere Bin-
wirkungen abzuwehren. Denn wo ein Plakat ift, find viele,
und das Bunterlei der Strafle ift groB. Sein Sinn ift, daB es
[ich vordrangt, alles andere zu i’iertrumpfen [udt und auf
immer neue exzentrilche, unerhérte Mittel verfallt, Jede
Ausgelallenheit, jede Fredheit, jede Bizzarerie ift ihm er-
laubt oder verziehen, denn es [teht unter dem Zwang einer
Notwendigheit, es kimpft um leine Exiltenz. Jeden Augen-
blick ilt es neu, ilt es anders, wedlelt [eine Ecfcheinungs-
formen mit der Hurtigkeit eines Fregoli.

Aus dielen [einen Lebensnotwendigkeiten ergeben fich
[eine kiinltlerilhen Notwendigkeiten. Ehedem hat man,
und das gefchieht wohl auch heute nodh, dem Plakat dadurch
eine Anziehungskraft zu verleihen gefucht, daB man irgend-
weldhe Bilder, Landlchaften namentlich, die Gefallen erregen
konnten, plakatmaBig reproduzierte, audh wenn fie zu dem
eigentlichen Ankiindigungsinhalt in keinerlei Beziehung ftan-
den. Die bildmaBige \ngrkung eines [olchen Plakats [olfte
das Wunder tun, nebenher den Gerltenkaffee oder die
Schuhwidile oder was lonft des Pudels Kern war, zur Gel-
tung zu bringen. Und fie taten diefes Wunder, [ofange es
keine andere Art von Plakaten gab.

Mogen die zu Plakatzwedken reproduzierten Bilder an
und fir fich nodh fo kitnftlerifch fein, als Plakat lind fie es
nicht. Auch das Plakat hat [eine Althetik, die verlangt, daf
leine Form aus dem Ankiindigungsinhalt geholt werde.
Dieler Inhalt leiht den Stoff und die Zeichnung gibt ihm
den kiinftlerilthen Ausdruds. Es gibt auf [eine Art ein
Symbol. Es erzahlt nicht, es fucht keine eigentlichen male-
rifchen Darftellungen, fondern wirkt als witziger Einfall, als
eine Art grofler Bilderfchrift, die in einem einzigen Auf-
leuchten den ganzen gewollten Inhalt offenbart. Es ift unter
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Umftanden der Ausdrudk einer glanzenden geiftvollen Phan~
tafie, die befahigt iff, mit ralchem Erfaflen all die kunters
bunten Alltagserlcheinungen in die entlprechende zeichnerilche
Form zu tibertragen und durch nie gefehene oder geahnte
Geltaltungsmoglichkeiten zu felleln. Ganz [o wie berithmte
Karikaturilten und Witzblattzeichner die charakteriltilche
Linie einer Person oder Sace, wenn auch {ibertrieben und
tiberfcharf, aber immerhin unum(téflich wahr und eindrucdks-
voll fefizuhalten willen. DaB heute auch hervorragend die
Farbe beteiligt ift, die einfach und groBfléachig dafteht, bedarf
kaum der Erwihnung. Es hangt damit zuémmen, dal} das
Plakat vor allem als Flache wirken [oll. Fiir die Plakatkunlt
wirkt die Strafe [elbft als Lehrer., Im allgemeinen freilich
find gute Plakate noch immer [eltene Erlcheinungen. Es
fehit noch lehr viel zur Einlicht, daB die kiinltlerilchen Eigen-
[chaften des Plakates eine Grundbedingung feiner Wirklam=
keit und [feines praktilchen Wertes find. Die Durdhchnitts=
plakate find [o, daB fie kein Menlch anfieht,

Die kiinftlerilche Belebung des Plakates hat auch auf die
Gelchaftskarte fordernd gewirkt, Fiir ihre Zeichnung und
Farbe gilt daslelbe, was tiber das Plakat gefagt wurde, Man
wird auch den Ankiindigungsinhalt der Gefc%ﬁftskarte leicht
und gerne in Erinnerung behalten, wenn fie einen kiinltle-

rilchen Wert darftellt.

Jofeph Aug. Lux.




Uber Reklamewelen.’

arktlchreierei und Reklame [ollten zwei von einander
[ehr verfchiedene Dinge [ein. Aber leider find fie

es in vielen Fallen nicht. Denn eine Mitteilung an
das Publikum ilt ein andres Ding als laute Selbftanpreilung.
Die Gefahr, von einem ins andere zu geraten it immer grog.
Das Schlimmlte ift, wenn zwilchen der Art der Anpreifung
und der angeprielenen Sache, lei es nun eine Varietévor=
ltellung oder eine Ware, ein Widerlpruch befteht ; wenn
die Moglichkeit geflchaffen wurde, daB die reklamemaBigen
Behauptungen den Tatlachen nicht entlprechen. Es iff die
[hwindelhafte Reklame, die auf das Welen der Reklame
einen Schatten wirft. Wie aber die Dinge des Erwerbs-
lebens heute liegen, o wird man die Kunft — denn eine
[oldhe it es geworden — mit der man das Interefle des

Publikums fiir [eine gelchiftlichen Darbietungen zu gewinnen

hofft, nicht mehr aus der Welt [chaffen kénnen, Audh die
Reklame [a0t fich zu hédifter Ausdrudksfahigheit geftalten.
In diefem Augenblik wird fie Kunft, wird fie daleins-
bereditigter Kulturfaktor,

Haben wir uns gar zu [ehr tiber irgend eine unfeine
Reklame empért und fiellen wir die Behauptung auf,
eigentlich [ei jede Reklame, fobald fie in Selbftlob iiber-
gehe, unfein, o wird uns der rithrige Gelhafismann ent-
gegnen: «[chén, aber mit Feinheit kommen wir heutzutage
nidit mehr durch. Es mub um jeden Preis geldrmt, ge-

aukt und getrommelt werden und wer nicht eine Stimme
Eat wie Demoltenes, um das tolende Meer zu iiber(chreien,
wird lelber tibetlchricen und wberhért!s Es ift wahr, es
hat eine allgemeine Steigerung in der Anwendung [farker
Mittel [tattgefunden. Dadurch ift der Lirm gewadhfen und
der Sinn fiir die feineren Unterfchiede geringer geworden.
Sagt einer, das komme aus Amerika, fo diirfen wir uns
doch nicht verhehlen, dafl auch der Deutlche eine natiirliche
Anlage zu Selbftlob und vor allem zum iibermaBigen Ge=
brauch der Lungen und Stimmbander belfitzt.

Wie ilt es doch, wenn wir in Gelellfchaft ind? Solange
man herumlteht, vorgeltellt wird, lich begriift, [olange geht
es noch, Kaum aber find die Platze eingenommen und
man hat die Servietten auseinandergebreitet, [o erhebt fich
wie auf Kommando allfeitiger Larm. Alle [chreien. Ver-
zeihen Sie, Sie [chreien, ich [chreie, Wir kdnnen nicht anders,
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weil wir fonft auf unfer Tilchgelprach verzichten miifiten.
Offenbar hat fich die Gewohnheit in ganz natiirlicher Weile
entwidkelt, Wenn ein paar anfangen, miiffen die andern
mittun. Aud fonf wird viel geflchricen bei uns. DaB
hierfiir keine Notwendigkeit vorliegt beweilt das Verhalten
andrer hochgebildetefi Nationen, z. B. der Schweden und
Englander, die leile [prechen und fich dennoch verftehen,
ja befler verftehen, denn auch die Nuance der Betonung
wird dabei noch deutlich.

Sagen wir, das Reklamewelen ift zu [ehr in den Ge-
brauch ftarker Mittel hineingeraten. Wer ilt daran [chuld.
Sicher nicht nur der Gelchafismann und Unternehmer, audh
das Publikum. Es hat den Sinn fiir die vornehme, will
fagen die unter den jeweiligen Umltéanden einzig erlaubte
Anniherungsgelte verloren, die Fahigkeit, aus der Art wie
uns jemand zum erften Mal entgegentritt, [einen Anlpruch
auf Beurteilung zu erkennen. Im engeren Kreile handeln
wir freilich nodh, als beliBen wir diele Fahigkeit. Kommt
jemand an uns heran mit [armender Selbftvorfihrung, zupft
uns vertraulich am Umfchlag des Uberrods oder dreht
uns am Weltenknopf, wahrend er uns im Ubrigen mit
allen méglichen Mitteln zu {iberzeugen [ucht, dab [ein Ver-
kehr uns ungeahnte Offenbarungen verlchaffen wiirde, lo
[agen wir in einem fort: Ja, ja, ja, [uchen fobald wie méglich
von ihm loszukommen, und es koftet Miihe, nicht gf{ei
ein ganz beffimmtes Ulrteil felizulegen: «Vorficht, Selblt-
anpreifung, Minderwertigkeit s

Dennodh zieht die Markt(chreierei. Sie mul} auf Organe
wirken, die jenleits des Bereiches kithler Ulberlegung liegen.
«Man merkt die Abficht und wird verftimmt!s Bei wie-
vielen Reklametricks, denen das Krampfhafte, das um jeden
Preis wirken wollen an der Stirne [teht, [heint das Goethe-=
wort nicht mehr zu gelten.

Nun braudit ja hinter jeder lauten Anpreifung nicht

leich ein Unwert zu [tecken. Mit den Wolfen mull man
Eeu[en und — Reklamemachen. Manches gute Angebot
verdient es ehrlich von allen Vertibergehenden zur Kenntnis
genommen zu werden.

Hier ftedkt in Wahrheit der Kern und die Lofung der
Rekfamefrage. Es hat tatfachlich eine Zeit gegeben, in :fer es
beiGelthafisleuten geradezu fiir unehrlich galt, aktiv um Kaufer
zu werben, Nidit einmal zureden vom Ladentilch aus war
geftattet. Man hatte zu warten bis der Kunde kam und [eine
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Wiinlche vorgetragen hatte. Alles Anbieten fiel unter den Be»
griff unlauteren V(;ettbewerbs. Es ilt keine Frage : wire das
Gefiihl fir die Gelte, hinter der [ich Werte vermuten fallen,
allgemeiner verbreitet, man wiirde mander [chlimmen Re=
klameralch den Riickenkehren. Man wiirde fie alseine ArtBe-
leidigung empfinden, wie jeden Diipierungsverfudh, den man
durchlchaut. Bis aber die Gelinnung und Gefittung wieder
bis zu [olcher allgemeinen Héhe vorgeldiritten find, gibt es
vor allem ein Mittel, das Kulturzer(térende und Bildungs-
feindliche das in der lauten Anpreilung irgend welcher
Unternehmungen liegen kann, unwirklam zu madien: die
Anwendung der kiinftlerilchen Form., Freilich, wenn dieles
Mittel wirklich etwas bedeuten [oll, fo muB die kiinltlerilche
Form audh eine allgemeine Schatzung geniefen. DaB dies
der Fall ilt oder der Fall fein wird, beweilt aber [cdhon
die Tatlache, daB} fo viele Geldhaftsleute ilthetifchen Vor=
[pann nehmen. Und wahrhaftig, fie fahren nicht [chiecht
dabei. Hauler, Reltaurants, Banken, Hotels, fie alle wollen
ihr Geldhaftsprinzip wenn méglich in kiinfflerifher Form
zum Ausdruds bringen. Dies kann gelchehen durch Er-
richtung neuzeitlich gedachter und kiinftlerifcher Gelchafts-
héuler, aber audh durch die Geltaltung des Mobiliars oder
der einfachften Drucklache. Wenn ein Welen kimnfterilch
gelteigerten Ausdrudk, das heift wirkliche Geltaltung an-
genommen hat, fo ift das unter &lthetilch empfanglichen
Men[chen die vornehmlte und vorausfichtlich bald auch die
befte Selbftanpreifung. Wenn wir es [treng nehmen, eigentlich
auch die einzig erlaubte. Nun [ellt zwar die Mitteilung
eines Erwerbsinltituts ganz beftimmte Anforderungen, nam-
lich die des weithin Sicﬁtbare:n und Hérbaren, einem grofBen
Kreile Zugénglichen, das entbindet aber den, der [oldhe
Mitteilungen madht, nicht von der Pflicht fich innerhalb des
Rahmens der AuBerungsweife zu halten, die einer wert-
vollen Menldhlichkeit entlpricht. Die Reklame kiinfilerilch
veredeln heifit danach nichts andres als, auch in den Mit-
teilungen, die ein Unternehmen tiber fich an die Offent-
lichkeit zu gelangen fiir nétig halt, eine kiinfterilche Form
anltreben, den Sinn das Bild, die Formulierung der Worte
witklam nadi gewillen Grundlitzen ausgeltalten. Die
Kunlt ift der Tod des Reklameteufels! Sie iff nichts defo-
weniger die wirklamlte Reklame. Aud in der Mannheimer
Geldhaftswelt [cheint diele Erkenntnis immer weitere Kreile
zu erfallen. Mit Geldhrei kann man woh! eine Million Stiidk
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Seife unter die Leute bringen, aber tiefeingewurzeltes Ver«
trauen [eitens des Publikums, aus welchem ganz allein ein
ruhiger, auf felten Grundlagen aufgebauter Geldhiftsgang
fich ergibt, 4Bt fich nur erringen durch den unwiderlegbaren
Beweis von Ttidhtigkeit undg vornehmer Gelinnung.

Geben wir die Abfallung der Mitteilungen, die wir —
in welcher Form es audh fei — an die Offentlichkeit gelangen
lallen wollen, in die Hande von Kinltlern! Je groBer der
Kiinftler, delto [icherer diirfen wir [ein, dall wir uns nicht
verrechnet haben. Eine Plakatldule voll [choner Plakate ilt
wie eine Kunltausftellung im Freien. Man [ollte fich ange-
wohnen, an den Anfchlagfaulen [tehen zu bleiben und nach
[honen Plakatfchépfungen zu [uchen. Dabei wiirde fich erlt
die wahre Wirkung des Plakates als eines Kunltwerkes
erweifen. “Wir pflegen meiltens nur diejenigen Dinge im
Gedadhtnis zu behalten, deren Kenntnisnahme von einem
Erregungszultand begleitet war. Nidit das ift das Widhtige,
daB wir erfahren, daB Stiller [héne Schuhe verkauft. Es
kommt darauf an, in uns beim Betrachten des durch [chéne
Linienfithrung und Farbgebung wirkenden Plakates, ferner
der Art wie Eier die Frage der deutlichen Mitteilung kiinlt=
ferilch gelslt wurde, die Hodgeltimmtheit geiltigen éenuﬁes
zu erzeugen und zum Brlebnis werden zu lallen. In unbe-
wubter Dankbarkeit werden wir Stiller und [ein Fabrikat
im Sdiffdhen diefes Erlebnilles einen Platz anweilen und fie
[o tiber den Strom unferer taufend alltaglichen Entlchliel=
[ungen frohlich dahinfiihren, Kommt dann einmal die Not=

20 wendigkeit einer EntlchlieBung, «Schuhe kaufen> etwa, lo

erinnern wir uns des Pallagiers und nehmen gerne [einen
Dienlt. '

Das Wort «Ausltellung im Freiens oder gar «Freiluft-
mufleum» wie man die Anfdhlaglaule bezeichnen koénnte,
ilt von viel ernlterer Bedeutung als es [cheinen mag. Ein
Muleum dient der Erhebung, dem geiltigen Genul) und der
Belehrung, Wir [chopfen Lebenskraft aus [einen Inhalten.
Weld ein Gedanke nun, die Gelegenheit zu [olcher erhShen=
den Erweiterung unferes geiltigen Daleins in allen Dingen,
die um uns find, [ozufagen «auf der Strales zu finden, in
der Schénheit des Stadtbildes, einzelner Bauten, gartnerilcher
Anlagen, in Schaufenftern und [chlieBlich audh in der Plakat-
faule! Im Voriibergehen werfen wir einen Blidk auf unfre
kiinftlerilche Umgebung. Jeder Geldhiftsweg, jede Belorgung
kdnnte, wenn wir mit der Durchgeltaltung unleres dufier=
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lichen Lebens [chon weit genug vorgeldhritten wiren, genuf-
reich [ein wie der Befuch eines Muleums. Die Anlchlaglzufe
ilt aber voll wedilelnden, unendlich mannigfaltigen Lebens.
Die ganze Welt [cheint fich in ihr zu [piegeln. Zudem iff das
gute Plakat ein vortrefflicher Erzieher zum Verftandnis der
Malerei. Was als das Belte-der neuzeitlichen Malerei geften
kann, die GroDartigkeit der Auffallung, die fich in reinen
Hatbgegenlatzen und dekorativer Elachigheit bekundet, es ifi
auch das Welentliche des Plakats. Wir lernen an ihm kithne
und [choéne Farbenzulammenltellungen und den Geldhmadk
der klaren Ausdrucksweile. Das ilt die [hénlte Uberwindung
des Niitzlichkeitsprinzips, das im Reklamewefen ffedkt, daB
die Reklame als Plakat, als Geldhaftsdrudifache, als [chéne
Schaufenlterdekoration, als Geldhifispalalf hohere Schdn-

heitsaufgaben zu erfiillen vermag und o die Welt bereichert.
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An eine Dame, die [ich langweilt.

Gnéadige Frau!

Die Klagen, die Sie in lhrem letzten Briefe iber Ihren
neuen Wohnort erheben, haben mich traurig berithrt. Dodh
kann ich es mir [ehr wohl denken, wie es gerade fiir Sie
wirken muB, aus dem Kreile lebendig kiinftlerilch fithlender
Menlfchen in diele Stadt verfchlagen zu werden, wo fie zwar
vieles Neue finden, wo Ihnen aber auch viele Anregungen
fehlen, und wo Sie vor allem auf den Ihnen [o lieb ge-
wordenen Befuch des Muleums verzichten miillen, das ja
fiir Sie nicht das tote Gebiude ilt, als das es immer noch
vielen Menfthen erfcheint. Ich habe mir aud [hon ver=
[chiedene Wege ausgedacht, um lhnen den Verzicht leichter
ertraglich zu machen und da ilt mir ein Gedanke gekommen,
der mir immer mehr geeignet er(cheint, Ihnen den Belud der
Galerie bis zu einem gewillen Grade zu erfetzen. Mein
Vorflchlag ilt einfach der: ([chaffen Sie fich ein eigenes Muleum!
Das klingt faft wie eine Verhdhnung, heute, wo fich kaum
ein grobes Gemeinwelen geltatten kann, eine Galerie neu
zu griinden. An eine Gemalde- oder Skulpturengalerie
denEe ich dabei auch gar nidht, [ondern ich denke mir eine
Sammlung, deren Erwerb mit gar keinen Kosten verbunden
ift, an eine Sammlung deren Stiicke einem falt ins Haus
hinein fliegen. Sammeln Sie Inlerate von kiinltle=
rifchem Wert! Sdineiden Sie fich alle die kleinen Kunlt-
werke aus, die Sie in den Zeitlchriften und Tageszeitungen
finden, kleben Sie sie [hén auf einen farbigen Karton
und Sie werden eine Freude dabei empfinden, die nicht
(hnell vergehen wird. Um fich eine [olche kleine kunft-~
gewerbliche Sammliung anzulegen bedarf es nichts mehr, als
eines feinfithlenden [elbftandigen Gefchmadkes, der lhnen,
gnidigeFrauja eigenilt, und bis zu einem gewillen Grade jener
Freude an reizvollen Kleindingen, weldhe die Frauen in
hoherem MaBe befitzen, wie die im braufenden Lebensge-
wiihl tehenden Manner, Ich glaube beftimmt, dafy Sie auf
meinen Vorlchlag eingehen werden. Idh [ehe Sie {dhon vor
mir, wie Sie von dem Taumel des Sammelns ergriffen, mit
gierig erwartendem Blidk die neuen Nummern der Zeit-
[chriften &ffnen, wie Sie, die immer nur gelangweilt ihr Auge
itber die Seiten wandern lieB, jetzt die Hefte hinten beim
[nseratenanhang zuerst &ffnen, und ich [ehe auch [chon lhre
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Freude, wenn Ihr [péhendes Auge unter der Menge der
gleichgiiltigen Ankiindigungen die verborgene Schonheit
einer kiinstlerifchen Kleinlchépfung entdedkt. Wie die Prin-
zellin im Méarchen unter Dornen verborgen von dem lieben-=
den Mérchenprinzen wieder zu ihrer lebendigen Schénheit
erwedkt wird, [o erhalt auch die kleine Zeichnung erhdhtes
Leben, wenn [ie von Ihnen aus der erdriicdkenden und brutalen
Gelellfchaft der niichternen Anzeigen herausgehoben ift und
in glanzender Isoliertheit auf einem farbigen Karton feine
ganze Schonheit offenbart, — Mit Kummer [ehe ich Sie audh
[chon die krummen Wege belchreiten, die der Sammler von
[einer Leidenlchaft getrieben, betritt. Lalflen Sie fich warnen,
auch Sie kénnten fich vielleicht, wenn Sie mit [hremGemahl nach
demTheater im Café fitzen, mit unfchuldiger Miene Journale
geben lallen und nur auf den Moment warten, wo der Kellner
denRiidten wendet: dann kénnten vielleicht auch Sie die kleine
Schere ziidien, das wichtiglte Werkzeug desInleratenfammlers,
und mit haltigem Schnitt die koﬁ:baren%inge herauslchneiden.

Wenn Ihre Sammlung gewadfen ift dann kommt Ihnen
vielleiht an einem tritben Sonntage, wo Sie nicht aus
dem Haufe hinausgehen kénnen, Sie Lult, ihre Sammlung
einmal mit kriti(cheren Blidken durchzulehen und dann werden
Sie wabhrltheinlich bemerken, daB Ihr Blik off durdy die
Freude des Entdediens getriibt wurde, daB Sie Dinge auf-
genommen haben, die einer kiihleren Beurteilung nicht mehr
[tandhalten. Da fallen Sie vielleicht den EntlchluB, eine
«firchterliche Mufterung» abzuhalten und alles das hinaus-
zuwerfen, was das Niveau Ihrer Sammlung herabdriicken
kénnte. Wenn diefer Augenblick kommt, madhte ich vor
Ihnen (tehen und Ihnen Mut machen zu dem EntlthiuB ,denn
Ihre Freude wird nur dann dauernd bleiben, wenn Sie es
tber [ich bringen, tapferen Sinnes die konlequente kiinft-
lerifche Bahn zu gehen.

Ich glaube [chon daB [hnen diefes Sammeln Genuf bringen
wird, denn wie ich Sie kenne, werden Sie nicht den Wahn
vieler Sammler teilen und Ihr Ziel in einer moglichlt grofen
Vollltandigkeit fehen. Beim Sammeln gilt mehr als fonff
der Satz, den Sie jetzt in allen Blittern unter gewillen
Inleraten lelen: «Der Gehalt macht’s».

Die [tetige Belchaftigung mit [olchen kleinen aber form-
vollen Kunftwerken wird Sie vergellen lallen, daB Ihnen die
direkte Beziehung zu der groBen Kunft unlerer Zeit fehlt,
weil Sie [chon gezwungen flind bei der Auswahl Ihr kiinfi-
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ferifches Gefiih{ fprechen zu lallen. Die Kiinftler, die jene

Inferate zeichnen, werden Ihnen von Tag zu Tag immer
mehr nahe kommen, und Ihre Namen werden Ihnen ebenlo
gelaufig und wertvoll [ein wie die der groBen Maler. Die
weltmannilche Klarheit Lucian Bernhards wird Sie ernlt
und groB fiimmen, wie ein erhabenes Gemalde und der
(prithende Geilt der in den Schépfungen Julius Klingers
lebt, wird Ihnen ebenloviel refignierende Heiterkeit geEen,
- wie mandhes [chénes Blatt graphilcher Kunft.

Wolfen Sie nun auf meinen Vorlchlag eingehen? Wollen
Sie es verluchen in einer Sammlung von [olchen belcheidenen
Dingen zu zeigen, wie Sie den Geilt unferer Zeit in Allem
zu finden willen?

Wenn Sie damit beginnen wollen, dann wiinlcht Ihnen
irenges unbarmherziges Urteil gegen alles zweifelhaft Gute

und liebevolles Eingehen auf das Wollen der Kiinltler
Ihr ganz ergebener

B Pk
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(eldhichtliches und Literatur.

- Auch dem Altertum war eine kiinftlerifch ausgefithrte
Aﬁek[ame nicht fremd, Wahlaufrufe, Mietgeluche,
Anzeigen von literarilchen Neuerldheinungen gab

es bereits damals. In Pompeji haben [ich Schilder von Gafie
héten gefunden, die von Kanflern mit Bildern geldhmiickt
waren. Das Mittelalter hat die Reklame bei der konfequenten
Durdfithrung des Zunfiwelens verloren ; nur fahrende Leute
bedienten [ich ihrer, Mit der Erfindung der Budidrudker-
kunlf trat auch hier neues Leben ein; die Verleger zeigten
ihre Bacher an und verlandten Schriftiproben. Selbft  die
groben Meilter der deutlchen Renaillance haben [ich in den
Dienlt der Reklame geftellt; Holbein hat ein amiifantes Plakat
fiir einen Schulmeilter gemalt, das zwei Darftellungen des
Unterrichts in der Schulltube gibt. Wirtshaus= und Ge-
[chafts[childer waren [fets in Geiraud]. Im 17. und 18. Jahr-
hundert hat [ich vornehmlich die Theateraffiche entwidkelt
Von kaufménnilcher Reklame it uns das berithmte Laden-
[child des Parifer Kunfthandlers Gerfaint erhalten, auf dem
Watteau das Leben und Treiben im Verkaufsraum dargeltellt
hat. Das 19. Jahrhundert [chaffte entldheidende Neuerungen,
die nur im Zulammenhang mit dem gewaltigen wirtchaft-
lichen Umlchwung begriffen werden kdnnen. Eine Reklame-
kunft von ausgeprigt modernem Charakter gab es zuerlt
in Frankreich, auf den Parifer Boulevards wurde das
moderne Plakat geboren, in den 6oer und 7oet Jahren
wuds es heran. Chérer [dhaffte als erfter der dekorativen
Farbenwirkung Geltung. Willette, Steinlen und vor allem
Touloule=Lautrec brachten eine Vertiefung nach der Seite
des Plydhologilchen hin. Die Ante ungen, die von Frank-
reich ausgingen, fielen im Auslandg auf fruchtbaren Boden
und wurden erft dort ~ befonders bei uns in Deutlchland —
im AnlchluB an die Prinzipien der modernen angewandten
Kunft konfequent weiterentwidkelt. In Amerika tanden
Bradley, Penfield und Carqueville bedeutende und ent-
widklungsfahige Neuerungen, das groBe Format, die Stili-
lierung der Farben und die grobziigige Raumaufteifung, In
England haben — nach den Anlitzen von Hardy und
Beardsley — die Brothers Beggarftaff ¢hinter welcher Maske
lich der hochbegabte Graphiker Nidolfon und Pryde ver-
bargen) die Tendenz der Fernwirkung in der Flachenkunf
am vollendetlten ausgebildet, Eigene Wege gehen einige
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danifde Kiinftler, die etwas von der Gedanken~ und
Stimmungstiefe Edvard Mundhs in ihren Werken durch=
klingen lallen. In Deutlchland [etzte die Bewegung ver-

haltnismaBig [pat ein. 1896 erfchien Siitterlins Plakat fiir
die Berfiner Gewerbeausltellung und Otto Filchers Dresdener
Plakat «Die alte Stadt». Von diefer Zeit an [chreitet die

Entwidlung in Deutlchfand unaufhaltfam vorwérts, wie die
gegenwartige Ausftellung klar beweilt.

Wer die Ausltellung betreten und fich vor den bunten
Wanden ein Bild von dem gegenwartigen Stande der Plakat-
kunft gemadht hat, wird vielleicht den Wunlch hegen (iber
die Geldhichte des Plakates tiberhaupt, iiber die einzelnen
modernen Kiinftler oder [onltige Fragen [ich weitere Auf-
klarung zu verlhaffen. Er findet diefe in reichem Mabe in
dem Leferaum des Kunftwilfenlchaftlichen Inltituts, wo
Biicher und Zeitldhriften zu allgemeiner Benutzung vor=
handen find. Einiges von der Literatur fei hier eingefiigt.

Der Geldichte des Plakates [ind gewidmet:

Sponfel, Das Plakat. 1897.

Zur Welten. Reklamekun(t. 1903,

Platzhoff-Lejeune. Die Reklame. 1909.
Friefenhahn=Schwering. Handbuch der Reklame. 1910.

Aud in Zeitldriften findet man zahlreiche, auflchlub=

reiche Effays itber die moderne Plakatkunlt, z. B.:

Singer, H. W. Plakatkun(t. Pan 1896. 5. 3Z9.

Schmid, M. Ulber deutfche Plakatkunft. Deutlche Kunflt und
Dekoration. D. K. u. D. 1. 1897. S. 57.

Midhel, W. Kiinfilerilche Plakate. (D. K. u. D. XIX. 1907. S. 494).

Weltheim, P. Deutlche Plakatkunlt. Eine Bilanz. (D.K.u. D.
XXVI. 1910. S. 195).

Schinnerer, ]. Moderne Reklamekunft. (Zeitlchrift fiir Bider~
freunde, N. F. II. 1911. S. 115).

Ulber Plakatwettbewerbe orientieren :
Die Kunft. VIII, 1903. S. 113. (Hannover),
D. K. u D. XVIII, 1907. S. 731. (Mannheim) ,
D. K. u D. XX. 1908. S. 237. (Minchen),
D. K. u. D. XX. S. 173 (Rheinplakate).

Aud einzelne Kiinftler werden in reichillultrierten Aut=

(4tzen behandelt:

Touloufe-Lautrec (Graphifche Kiinfte. 1911, S. 29 und Kunlt
und Kiinftler. V. 257).

Edmund Edel. (D. K. u. D. VIIL. 1901. S, 389).

Th. Th, Heine. (Kunft und Kiinftler. 1V. 3. 143).

Steglitzer Werkftatte, Belwe, Kleukens, Ehmdte. (D. K. u D.
XIII. 1903. S. 63).

Hohlwein.. (D. K. u, D. XXV. 1909. S. 89).

]. Klinger. (D. K. u. D. XXI. 1907. S, 273).

L. Bernhard, (Die Kunft. XVIII, 1908. S. 361).
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In der reich illuftrierten Sammlung «Moderne Iifufira-
toren» werden Th. Th. Heine, Touloufe ~Lautrec und
E. Neumann aud als Plakatkiinftler ausfihrlich gewiirdigt.
Reiches Abbildungsmaterial bieten ferner «Les Maitres de
[affiche». (5. Bde., Paris 1896—1900). —

Der Auffatz «Das Plakats iff dem hiibfchen und jedermann emp=
fehlenswerten Buch von J. A. Lux «Gefthmadk im Alltage» (2. Aufl.
1910. S. 349) entnommen, das jetzt in einer Volksausgabe fiir 3 Mark
erlchienen ift,

W. F. St.
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Jubﬂaums—KOChlﬂlllﬂ Ausllelll ne -
Ausfiellungshallen am Zoo
18:26.8ept. 1000
Berlin

Entw. LUCIAN BERNHARD Hollerbaum & Schmidt, Berlin

Gute Plakate brauchen nicht gelefen, fie miiflen gelehen werden

Entw. LUCIAN BERNHARD Hollerbaum @) Schmidt, Berlin
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Entw, JULIUS KLINGER Hollerbaum € Schmidt, Berlin

Ein Plakat wird vom Andern nie beller, londern nur [(hlechter

JULILH
HLIMGER

Entw. JULIUS KLINGER Hollerbaum @ Schmidt, Berlin
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Entw., BRUNO PALUIL Ver. Drudkereien und Kunfltanffalten, Miinchen

Teile dem Kiinltler Deine Wiinlche mit, bevor er an die Arbeit
geht, aber nicht, wenn der Entwurf bereits fertig ilt
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EADARE B DT G e ST

Entw. TH. Tl HEINE

Ver. Drudcereien und Kunftanftalten, Miinchen

Bevorzuge nicht den billiglten, [ondern den belten Entwurf
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Entw. LUDW. HOHLWEIN Ver, Drudiereien und Kunftanftalten, Miinchen 3 {72

Gib dem Kiinltler keine Plakatidee, aber
klare ihn tiber alles Fachméannilche und
[onlfWillenswerte Deiner Sache genauauf
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Entw. LUDW, HOHLWEIN Ver. Drudkereien und Kunftanftalten, Miinchen

Verlange keinen Entwurf umlonft, denn jede Arbeit iff ihres
Lohnes wert, und Du wirlt nur derartige Entwiirfe umlonft er-
halten, die auch anderweitig zu verwerten find 5
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(il Ausstellu ng
Minchen {910

Sid-Park:

Marionetientheater Oriental.
Handwerker, Tanzpavilon,
Kinematograghen-Theater;
- Rolischuhipalast, Prachirelt:
lahm, Rodelbahn, Kegelhahn,
Amgrikanische Etagenhahn,
. Kasperl-Theater, Schiess-
- statten, Kosthallen ste. elc,

[0+ 4

Entw. PAUL NEU Ver. Drudkereien und Kunftanltalten, Mtinchen

27




. .‘mH“':“"-H.‘.:-.E-.:.-'"_\-ql'l_-:-.*.'_:'::‘" ek

Entw. JOHANN B, MAIER Ver. Druckereien und Kunltanftalten,” Miinchen

Die [dhlimmlte Eigenlchaft eines Plakates ilt — die Langeweile
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